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Cadrul proiectului

Proiectul de fata reprezinta o continuare a celor din 2005, 2006 si 2007, dorind sa extinda
activitatile de colectare selectiva a deseurilor de pe litoralul roménesc in paralel cu actiunile
de constientizare si educare a publicului cu privire la reciclarea materialelor recuperabile.

Grupul tintd al proiectului este constituit din turigtii romani aflati pe litoral in sezonul estival
2008, operatorii de plaje, locuitorii din zona costiera romaneasca, agentii economici implicati
in procesul de salubrizare gi colectare a materialelor reciclabile si administratia locala.
Activitatile vizeaza intregul litoral cuprins intre Navodari si Vama Veche.
Activitatile care sustin proiectul si anul acesta sunt:

» caravana ,Litoral Curat”;

» monitorizarea calitatii plajelor;

» chestionarea turigtilor cu privire la calitatea plajelor romanesti si la impactul proiectului

Obiectivul general al proiectului a fost diminuarea cantitatilor de deseuri de pe plaje in
timpul sezonului estival. Obiectivele specifice au fost:

= Cresterea gradului de constientizare a utilizatorilor de plaje (turisti, operatori de plaje,
locuitori din zona costiera, agenti de salubrizare, autoritati locale) cu privire la
pastrarea curateniei plajelor;

= Cresterea gradului de initiativa civica a turistilor i locuitorilor din localitatile din zona
costiera cu privire la colectarea selectiva a deseurilor si reciclarea materialelor.

Parteneri:
Administratia Nationala “Apele Roméane” — Directia Apelor Dobrogea Litoral
Vodafone Romania

Perioada de desfasurare:
1 iunie — 31 octombrie 2008
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Activitati pregatitoare

o [Intalniri si comunicare cu Directia Apelor Dobrogea Litoral
1 iunie <> 15 iunie

In aceasta perioada au avut loc intalniri cu reprezentantii Directiei Nationale “Apele Romane”
— Directia Apelor Dobrogea Litoral in care au fost discutate aspecte privind oportunitatea
continuarii campaniei “Litoral curat”, precum si asupra modului in care a fost structurat
proiectul. De asemenea, am incercat sa aflam noua situatie a concesionarii litoralului. In anul
2008 au mai fost inclusi pe lista concesionarilor 5 firme.

Concluzii:

e La finalul sezonului plajele au fost trecute din administrarea Apelor Romane in
administrarea consiliilor locale, decizie respinsa de presedinte, lasand astfel un statut
incert.

Solutii propuse:

e O intalnire in anul viitor de promovare a colectarii selective pe plaja si de informare a

noilor administratori

Activitatea 1. Seminar Intéalnire de pregatire a campaniei ,,Litoral Curat”
Data de implementare a activitatii: 1 iulie si 10 iulie

Au fost organizate doua astfel de intalniri; una pentru operatorii de plaja ce administreaza
sectoare cuprinse intre Eforie si Navodari si una pentru cei din sudul litoralului (Eforie —
Vama Veche). La ambele intalniri au fost invitati sl reprezentanti ai Apelor Romane,
Consiliilor locale, ai Agentiei de Protectie a Mediului, respectiv Garda de Mediu.

Concluzii
e Interesul agentilor economici a fost insa deosebit de scazut, participarea lor fiind
aproape inexistenta. Motivatia partenerilor nostri a fost intensitatea pregatirilor pentru
sezon.
e Prima intalnire a pus bazele unei colaborari de duratd cu Asociatia Litoral care
cuprinde mai multi agenti economici ce igi desfasoara activitatea pe litoral.

Solutii
e Schimbarea abordarii pentru sezonul 2009
e Consolidarea parteneriatului cu Asociatia Litoral si incercarea de a atrage noi firme
care sa isi dezvolte propriul sistem intern de colectare selectiva a deseurilor. Primul
partener important in acest sens este Aeroportul Mihail Kogalniceanu.
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Activitatea 2 - Semnarea contractelor de comodat cu operatorii de plaja si

distribuirea modulelor
Perioada de implementare: 10 iunie <> 10 iulie

Contractele de colaborare cu operatorii de plaja au fost incheiate incepand cu data de 10
iunie 2008. Distribuirea modulelor s-a produs in doua etape:
0 Modulele existente la vechii operatori de plaje au fost preluate de catre noii operatori.
0 Placutele deteriorate au fost inlocuite cu altele noi.

In total au fost incheiate 23 contracte, insumand 487 module de cosuri.

Concluzii:
e Apreciere din ce in ce mai scazutd a acestui sprijin oferit de existenta proiectului,
operatorii de plaja considerand un drept primirea si utilizarea modulelor.
e Atentie scazuta, in majoritatea cazurilor, pentru pastrarea in bune conditii a modulelor
si placutelor.
Solutii propuse:
e Retragerea modulelor si reamplasarea lor in scoli, alaturi de o campanie de
constientizare
e Monitorizarea in urmatorul sezon a respectarii legislatiei cu privire la numarul cosurilor
amplasate pe suprafata de plaja

Activitatea 3 — Caravana “Litoral curat”
Intervalul de implementare a activitatii: 20 iunie <> 1 septembrie

Caravana ,Litoral Curat” a functionat la fiecare final de saptamana.
Locatiile de campanie unde voluntarii Mare Nostrum au desfasurat activitati de consgtientizare
sunt plajele din:
o Navodari — 3;
Mamaia — 6;
Constanta — 2;
Eforie Sud - 4;
Olimp — 4;
Neptun — 3;
Jupiter — 4;
Saturn — 3;
Mangalia — 4;
Vama Veche - 5.
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Activitatea pe plaja a constat intr-o campanie de informare/constientizare pentru turisti,
localnici si operatori de plaja cu privire la pastrarea curateniei pe litoral gi la colectarea
selectiva a materialelor recuperabile.
Activitatea a fost derulata in intervalul orar 09:00 — 13:00.
Pentru fiecare zi de campanie, in medie 9 voluntari au distribuit catre persoanele de pe plaja
flyere informationale, iar catre operatorii de plaja si ceilalti agenti economici din vecinatatea
plajei au fost distribuite postere. Au fost distribuite in total:

- 5.000 de flyere;

- 1.000 postere.
Au fost organizate 130 de concursuri cu premii Vodafone pentru persoanele de pe plaja cu
rolul de a anima atmosfera gi de a induce publicului obigsnuinta de arunca selectiv gunoiul in
functie de categoriile de materiale reciclabile (hartie si plastic).

Concursurile au fost impartite in doua categorii:
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0 Concurs pe plaja cu tematica ecologista. Animatorii au lansat concursuri cu
intrebari referitoare la informatiile cuprinse in fluturas, in general informatii referitoare
la beneficiile acestui proces. Céastigatorii au fost desemnati in functie de raspunsurile
corecte si au fost premiati cu produse promotionale ale campaniei (tricouri, sepci,
coolere, rucsaci, borsete etc);

o Concurs ,,Am nimerit”, adresat in principal adultilor si care a urmdarit mobilizarea
publicului aflat pe plaja pentru a depozita selectiv deseurile. Fiecare turist care era
LPrins” ca nimerea cogul coresponzator la aruncarea gunoiului era premiat gi felicitat
pentru gestul de normalitate.
in cadrul acestor activitati au fost implicati un numar de 68 voluntari.

Concursuri radio

Au fost desfasurate doua serii de concursuri dupa cum urmeaza:

e O serie la posturile Radio Constanta — Radio Vacanta. S-au desfasurat 44 de
concursuri, difuzate de 4 ori pe saptamana, in perioada 3 iulie — 15 septembrie, in
cadrul proiectului “Litoral curat”. Ascultatorii care au raspuns corect la intrebarile cu
tematica ecologista au putut castiga premii constand in:

a. seturi de tricou si sapca cu tema proiectului “Litoral curat”;

b. borseta, rucsac sau cooler.

e O serie la postul Radio Mangalia. S-au desfasurat 24 de concursuri, difuzate de 4 ori
pe saptamana, in perioada 21 iulie — 15 septembrie, concursuri in cadrul proiectului
“Litoral curat”. Ascultatorii care au raspuns corect la intrebarile cu tematica ecologista
au putut castiga premii constand in:
seturi de tricou si sapca cu tema proiectului “Litoral curat”;
borseta, rucsac sau cooler.

oo

Activitatea 4 — Competitia pentru operatorii de plaje: « Plaja mea e mai
curata I»

Intervalul de implementare a activitatii: 17 iulie <> 2 septembrie 2008

Activitatea s-a bazat pe actiuni saptamanale de inspectie a plajelor, precum si de
monitorizare a schimbarilor aparute intre doua treceri prin acelasi loc. Figele de observatie
completate de catre voluntari instruiti au urmarit colectarea de date despre:

= Gradul de umplere si administrarea cosurilor pentru deseuri aflate pe plaja

* Prezenta/absenta materialului algal pe malul marii (in cordoane continue sau

discontinue)

* Prezenta animalelor comunitare pe plaja

* Prezenta vanzatorilor ambulanti

* Functionalitatea toaletelor ecologice

* Functionalitatea dusurilor de pe plaja

7

Mare Nostrum este o organizatie deschisd tuturor cetdtenilor preocupati de degradarea mediului litoralului roménesc, a carei misiune este
de a determina schimbarea practicilor si atitudinilor actuale ale comunitatilor locale, factorilor de decizie si altor grupuri de interese, cu cele
care asfgurd conservarea si utilizarea rationald a resurselor naturale din zona costierd roméaneasca, Punénd accentul pe parteneriat si
respectul fatd de mediul inconjurdtor, Mare Nostrum activeaza in directia constientizarii publice, a educatiel pentru mediu si a presiunii fatd
de factorii decizionalj, pentru protectia efectivd a mediului Marii Negre si zonei costiere romanesti,




,Litoral Curat 2008 & vodafone

S\ S on freom ELE ROMANE

= Alte aspecte identificate de catre parteneri.

Litoralul turistic a fost impartit in 24 de sectoare, care au fost monitorizate fiecare la doua
saptamani.

Rezultatele monitorizarii
In urma monitorizarii plajelor, au fost identificate urmatoarele aspecte:

0 Toate sectoarele monitorizate se caracterizeaza printr-un grad relativ satisfacator de
curatenie;

o Pe acelasi sector de plaja, gradul de curatenie variaza de la o trecere la alta;

o Numarul de beach-baruri construite este ceva mai mic decat anul trecut, iar distanta
dintre ele este de cel putin 300m;

0 Sectoarele concesionate detin un numar foarte mare de sezlonguri, amplasate unul
langa altul. Adeseori acest mod de dispunere a sezlongurilor a blocat accesul turistilor
spre mare; acelasi aspect a fost semnalat si in vara anului 2007, dar nu au fost luate
masuri pentru imbunatatirea situatiei;

o Cosurile pentru gunoi au fost amplasate intr-un numar total insuficient, raportat la
afluxul de turigti, la fiecare trecere a voluntarilor raportdndu-se deversari ale acestora;

o In general, nu se campeaza pe plaje, singurele exceptii Tnregistrandu-se la 2 Mai i
Vama Veche;

o O alta problema semnalata a fost numarul insuficient de posturi de salvamar, raportat
la suprafata de plaja acoperita de un salvamar;

o Exista toalete publice, dar majoritatea sunt contra cost, la terasele din vecinatatea
plajelor. Exista si toalete ecologice, dar acestea sunt rare.

La monitorizarile de plaja de pe parcursul lunilor iulie si august au participat un numar de 52
de voluntari din partea Mare Nostrum, rezultatele grafice putand fi analizate in Anexa 1.

In urma monitorizarii starii plajelor, ONG Mare Nostrum a distribuit operatorilor de plaja
bannere cu un numar de stelute de mare echivalent cu calificativul obtinut de plaja
respectiva. Am alcatuit un clasament cu sectoarele de plaja, din care aici prezentam
extremitatile:

Calificativ Prima acordare | A doua acordare | A treia acordare

(07.08) (22.08) (08.09)

bl Olimp Olimp

(Belvedere) (Belvedere)

e Mamaia Centru | Mangalia Sud Mangalia Sud

e Saturn (Diana) Saturn (Diana) Saturn (Diana)

wxs Intre Eforii Intre Eforii Mamaia Nord

> Eforie Nord Eforie Nord Eforie Nord

bl Eforie Sud Eforie Sud Eforie Sud

* Cap Aurora Venus Nord Cap Aurora

o Venus Nord Venus Nord

> Mamaia Sud
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Activitatea 5 — Evaluarea campaniei prin chestionarea turistilor
Intervalul de implementare: iulie — august 2008

Pentru evaluarea feed-back-ului si a impactului campaniei in randul turistilor a fost aplicat un
chestionar cu sustinerea voluntarilor Mare Nostrum. Modelul de chestionar se gaseste in
Anexa 2.

Chestionarul a urmarit impactul campaniei de constientizare n randul turistilor si/sau
localnicilor prezenti pe sectoarele de plaja unde s-a derulat campania.

Chestionarele au fost aplicate in perioada 20 iulie — 17 august 2008 turistilor si localnicilor
aflati pe plaja. Chestionarea s-a realizat la finalul celor 4 ore de activitate astfel incat
respondentii sa fii luat parte sau sa fi observat desfasurarea si mesajul actiunii noastre.
Chestionarele au fost aplicate turistilor si localnicilor aflati pe plajele din Constanta, Mamaia,
Olimp si N&vodari. In total au fost aplicate 60 de chestionare. Graficele reiesite din
centralizarea lor sunt prezentate in Anexa 3.

Din centralizarea si interpretarea rezultatelor a reiesit ca aceasta campanie este bine primita
(62%), iar identificarea actorilor inclina in favoarea Vodafone datorita echipamentului
voluntarilor si a materialelor distribuite (Vodafone — 55%, Mare Nostrum — 12%, Vodafone si
Mare Nostrum — 8%). De asemenea, majoritatea repondentilor sunt satisfacuti de gradul nalt
de implicare a publicului din partea animatorilor ONG Mare Nostrum de pe plaja (64%), dar
numai jumatate dintre ei (47%) considera ca lumea respecta indicatiile de pe containere.

Activitatea 6 — Realizarea unui site al proiectului
Intervalul de implementare: luna august 2008

Website-ul a fost realizat si postat la adresa http://litoralcurat. marenostrum.ro. Acesta a
fost lansat oficial in luna octombrie, urméand a fi imbunatatit si actualizat pe viitor astfel incat
sa permita inscrierea firmelor in reteua celor care colecteaza selectiv. Practic platforma va
oferi o posibilitate ca fircare firma sa isi inscrie firma in aceastad retea si sa raporteze
lunar/trimestrial progresele inregistrate in ceea ce priveste colectarea selectiva a deseurilor.

Site-ul prezinta proiectul Litoral Curat, rezultatele obtinute, partenerii i reteaua reciclatorilor.
Cei care doresc sa ne transmita mesaje, sa se inscrie sau sa comenteze activitatile noastre
sunt invitate sa o faca prin formularul de contact.

Concluzii

e Site-ul reprezintd numeroase posibilitdti de dezvoltare si Tmbunatatire puténd fi
actualizat cu fiecare actiune noua dedicata colectarii selective
Solutii
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e In perioada urméatoare va fi promovat printr-o serie de comunicate de presad si
imbunatatit cu formularul de inscriere in retea si de raportare a progreselor.

Activitatea 7 — Planificarea strategica a dezvoltarii proiectului pentru anii
urmatori

Intervalul de implementare: luna septembrie-octombrie 2008

Prin analiza de ansamblu a evolutiei proiectului in ultimii ani si printr-o documentare a altor
exemple de campanii pe plaja din alte tari a fost conturata o noua propunere de proiect
Litoral Curat.

Schimbarea administratorilor de plaja, incetineste dezvoltarea strategica a acestui proiect.
Cel mai probabil ca o buna parte din contractele de concesiune vor fi reziliate si procesul de
licitatie va fi reluat. in acest context vom avea noi parteneri de discutie, care cunosc acest
proiect doar din exterior.

Propunerea Mare Nostrum pentru anul urmator insoteste acest raport, iar aici vom include
doar cateva concluzii ale acestei propuneri.

Concluzii si Solutii

o Containerele de colectare selectiva vor fi retrase de pe plaja, anuntand public ca
obligativitatea asigurarii acestei infrastructuri apartine operatorilor de plaja

e Monitorizarea pentru sezonul 2009 a modului in care operatori de plaja isi respecta
obligatiile contractuale de administrare a sectorului de plaja — calitatea de dog watch a
organizatiei

e Axarea campaniei de congtientizare asupra unui deseu omniprezent pe plaje, aflat de
altfel in cele mai mari cantitati: mucurile de tigari

e Sprijinirea celor mai bune sectoare de plaja sa obtina distinctia Blue Flag

e Actiuni de colectare selectiva, stimulative, directe
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Activitatea 8 — Evaluarea cantitatilor de degeuri colectate
Intervalul de implementare a activitatii: 1 august — 25 septembrie 2008

Intervalele de timp de referinta pentru analiza deseurilor colectate cu ajutorul acestor module
sunt iunie-iulie, respectiv august-septembrie. Cantitatile de deseuri au fost raportate fie de
catre operatorii de plaja, fie de catre firmele de preluare a materialelor recuperabile. in urma
centralizarii datelor primite, rezulta ca s-au colectat 17.949 kg deseuri in lunile iunie si iulie,
respectiv 17.947 kg in lunile august si septembrie 2008, pe categoriile Hartie-carton, folie
plastic, PET. Cantitatea totala de deseuri rezultata a fost de 35.923 kg.

O Carton
B Folie
OPet

a
SSSSS NS N

lunie - lulie August - Septembrie

In afara acestor categorii, operatorii de plajd au mai raportat colectarea si predarea
cantitatilor de 2.500 kg doze aluminiu, respectiv 370 kg sticla.

Activitate suplimentara — excursie de motivare a voluntarilor implicati in
proiect

Activitatea s-a derulat pe data de 30 august 2008 si a constat intr-o reuniune a voluntarilor
implicati in proiectul “Litoral curat”, intr-un mediu degajat, pe plaja unuia dintre operatorii
participanti la acest proiect, in Eforie Sud. S-au derulat activitati recreative.

Activitate suplimentara — Documentare mass-media
Intervalul de implementare a activitatii: 15 iunie — 25 septembrie 2008

Pentru o mai buna coordonare a activitatilor derulate in cadrul campaniei ,Litoral Curat 20087,
voluntarii organizatiei Mare Nostrum au rasfoit ziarele locale si nationale, in cautarea
articolelor referitoare la conditiile de pe litoral. O selectie a acestora se gaseste in Anexa 4.
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Reflectare in mass-media

Campania din acest an a fost suficient de bine reflectata in mass-media locala si nationala.
Astfel, in Anexa 5 se gasesc cateva dintre articolele scrise pe tema proiectului ,Litoral curat
2008".

Concluzii generale

1. Campania a fost bine primita gi in al patrulea sau an de existenta, din conversatiile
purtate de voluntari cu turigtii reiesind satisfactia acestora in legatura cu o astfel de
campanie;

2. Atitudinea operatorilor de plaja fatd de turigti este in continuare agresiva (multe
sezlonguri si umbrelute), desi noi am militat pentru respect acordat turistilor;

3. Situatia incerta a sectoarelor de plaja la finalul sezonului estival 2008 fac inutile
incercarile noastre de a purta un dialog cu principalii actori ai activitatii turistice pentru
crearea de directii de actiune pentru 2009

Per ansamblu, apreciem ca anul acesta campania a avut un impact mai mare decat in anii
trecuti, dar ca succesul sau depinde in continuare de gradul de implicare al turistilor de pe
plaja, dar si al agentilor economici parteneri la proiect.
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